Ein langer, staubiger Weg liegt vor thnen. Doch Rico kann nicht anders, er muss Milena retten.
Der coole Held redet zwar nicht viel, doch sein Sinn fur das, was wichtig ist im Leben, und sein
selbstloses Handeln werden belohnt - so einfach kénnen Helden und Milenas glticklich werden ...

Der Stoff erinnert an einen ltalowestern,
das Szenario an einen Hollywoodstreifen.
Doch weit gefehlt - die Aufnahmen von
staubigen Wustenschluchten, Diinenland-
schaften und Hitze stammen nicht aus
Arizona, sondern wurden im Nirnberger
Umland gedreht. Dennoch sind sie so
authentisch, dass das Auftauchen von
Clint Eastwood mit Zigarillo im Mund-
winkel vermutlich niemanden verwun-

dern wirde.

Erstklassige Leisfung von Rico, dem
gut trainiertem 11-jahrigen Wallach.

- . Chefkamerhmann
= Mark Leistl bei
€..°  Nahaufnahmen.

,Weil wir nicht nur bei den Lebensmitteln
auf Regionalitat achten, sollte auch diese
Produktion durch und durch frankisch-
oberpfalzisch sein’, so Kulinarikwelten-
Inhaber Roman Stengel.

Dem gefiel die humorvolle Idee und das
Drehbuch von Stefan Schwarz (mococo
medienmanufaktur) fir einen Werbespot
auf Anhieb so gut, dass er sofort die Vor-
bereitungen flr die Spotproduktion an-
laufen liefs.

Unsere Geschichte dreht sich um Rico
und Milena. Rico ist ein gut trainierter
11-jahriger schwarzer Wallach mit einem
markanten weifsen Punkt auf der Stirn.
Die 19-jdhrige Milena, pferdebegeisterte
Studentin aus Nirnberg und bekannt aus
mehreren Rockvideos, (ibernahm nach
einem kleinen Casting begeistert den Mo-
delpart.

Sie nahm Platz auf einem Travois
(indianische Schleppstange) und nahm es
auf sich, damit - bildlich gesprochen -
durch  die  Servicewisten  anderer
Supermarkt-Anbieter, Discounter und so-
gar Onlineshops gezogen zu werden, um
dann - endlich! - am Ziel anzukommen:
in den Kulinarikwelten Stengel naturlich.
Und was das heift, bringt lhr ,O Yeah!"
klanglich formvollendet auf den Punki.

/wei Tage dauerte der Dreh in der
heiftesten Zeit des Jahres 2014 - rund
30 Grad zeigte das Thermometer, und das
bedeutet geflihlte 40 Grad fir die Film-

crew.

Eine Sandgrube in der Nahe des Birken-
sees war der ideale Drehort, denn die
wundervoll satten Farben der Sande hier
erinnern an die Drehorte der Western-
filme, die in den 60er-Jahren im spani-
schen Almeria produziert wurden.
Immer wieder musste die spezielle
Kameraausristung (wie Kran- und Schie-
nensystem) an den verschiedenen Dreh-
orten bewegt und Szenen geprobt und
Reouisiten (z. B. auf alt getrimmte Weg-
weiser) eingesetzt werden. Chefkamera-
mann Mark Leistl von Prismanova setzte
mit seinem technischen Team das Dreh-
buch perfekt um.

Doch die groféte Leistung erbrachte wohl
Rico, der von seiner Besitzerin Angie
Schneider Wochen vor seinem Debiit als
Werbestar mit Liebe und Sachkenntnis in
der Nahe von Wirzburg trainiert wurde,
bis er perfekt auf Handzeichen reagierte.
,Nur wenige Pferde iberhaupt konnen
ein Travois hinter sich herziehen’, besta-
tigt Uwe Waldmann die erstklassige Leis-
tung von Rico und Angie Schneider.

Auf seiner cu-Ranch im oberfrankischen
Tremmersdorf wurde Rico fir die Aufnah-
men ausgewahlt. Auch die originalgetreue
Schleppstange entstand dort in liebevol-
ler Handarbeit.

Bei den Dreharbeiten war Rico Ubrigens
nicht allein. Damit es ihm nicht zu lang-
weilig wurde, stand Stute Kimberly in den
Drehpausen an seiner Seite. Hinter den
Kulissen wurden die beiden vorbildlich
von der Pferdespezialistin Carina Wald-
mann gehegt und gepflegt.
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Model Milena in
einer Drehpause
am Set. b 3

Fiirs Make-up am Set zeichnete Anja Pur-
kel von ART & MAKE-UP aus dem ober-
pfalzischen Neumarkt verantwortlich.

,Langweilig kann jeder. Und deshalb
haben wir etwas Neues und Ungewohn-
liches ausprobiert - Supermarktwerbung
mit Unterhaltungswert, die in die EDEKA
E-Center Erlebnis- und Kulinarikwelten
in Firth entfirth”, schmunzelt Roman
Stengel, der am Ende des Films Ubrigens
wieder traditionsgemafs auf dem Center-
Dach Platz genommen hat. Achten Sie

mal drauf!



